Wymagania edukacyjne
w zawodzie technik reklamy 333907
na podbudowie kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

KLASA: I

PRZEDMIOT:  Organizacja i techniki reklamy
PLAN NAUCZANIA: 2+1

ROK SZKOLNY: 2020/2021

LICZBA GODZIN: 2 godzin tygodniowo 32 tygodnie
PODRECZNIKI: -
WYMAGANIA EDUKACYJNE
EFEKTY . . 9 ..
Lp KSZTALCENIA L|czk_Ja na podstawie kryteriéw weryfikacji
' Uczer, godzin PODSTAWOWE PONADPODSTAWOWE
czen: , ,
Uczen: Uczen:
1 1. Charakterystyka grupy 5 - wymienia¢ kryteria opisu tzw. grupy | - opisywac cechy grupy
docelowej docelowej docelowej niezbedne dla
(np. demografia, socjografia, styl zbudowania perswazyjnej
zycia, zachowania zakupowe) komunikacji (np. motywacje,
okresli¢ kryteria doboru grupy potrzeby, nastawienie wobec
docelowej do osiggniecia marki)
okreslonych celéw strategicznych - dobra¢ grupe docelowg w

zalezno$ci do zatozonych celéw
strategicznych

2 1. Dobér grupy docelowej 5 - okresli¢ kryteria doboru grupy - dobra¢ grupe docelowg w
docelowej do osiggniecia zalezno$ci do zatozonych celéw
okreslonych celéw strategicznych strategicznych

3. 1. Okreslanie budzetu 10 - okresli¢ budzet reklamowy - kalkulowac¢ budzet reklamowy

reklamowego




1. Brief kreatywny

- wymienic elementy struktury briefu (np.
wyzwanie, otoczenie biznesowe, cele
komunikacyjne, grupa docelowa, insight,
gtéwny przekaz, argumentacja,
spodziewana reakcja, tonalnosc¢,
harmonogram dziatan)

okresli¢ zawarto$¢ elementow tzw. briefu

- spisac¢ wytyczne dla
planowanych dziatan
reklamowych

- przygotowac brief reklamowy

1. Brief mediowy

- wymieni¢ elementy briefu mediowego
(informacje dotyczgce kampanii, cele
kampanii, otoczenie, grupa docelowa,
konkurencja, budzet itp.)

- stworzyé¢ brief mediowy




Wymagania edukacyjne
w zawodzie technik reklamy 333907

na podbudowie kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

KLASA: 11

PRZEDMIOT:
PLAN NAUCZANIA: 2+2+2
ROK SZKOLNY:: 2020/2021

Marketing w dziatalnosci reklamowe;j

LICZBA GODZIN: 2 godzin tygodniowo 32 tygodnie
PODRECZNIKI: -
WYMAGANIA EDUKACYJNE
EFEKTY . . 9 . ..
L KSZTALCENIA Liczba na podstawie kryteriéw weryfikacji
- . godzin PODSTAWOWE PONADPODSTAWOWE
Uczen: , ,
Uczen: Uczen:
1 1. Struktura 30 - wyjasnic¢ pojecia: otoczenie rynkowe, - wyjasni¢ istote blizszego i
i elementy otoczenia analiza SWOT dalszego otoczenia
marketingowego - wymieni¢ elementy struktury otoczenia | analizowa¢ mozliwosci adaptacji
- wymieni¢ czynniki znajdujgce sie w przedsiebiorstwa do zmian
mikrootoczeniu i otoczeniu zachodzacych w otoczeniu
przedsigbiorstwa
2 1. Analiza otoczenia 30 okresli¢ kryteria doboru grupy - dobra¢ grupe docelowg w

marketingowego

docelowej do osiggniecia
okreslonych celéw strategicznych

zalezno$ci do zatozonych celéw
strategicznych




Wymagania edukacyjne
w zawodzie technik reklamy 333907
na podbudowie kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

KLASA: |

PRZEDMIOT:  Organizacja i techniki reklamy
PLAN NAUCZANIA: 2+1

ROK SZKOLNY: 2020/2021

LICZBA GODZIN: 2 godzin tygodniowo 32 tygodnie
PODRECZNIKI: -
WYMAGANIA EDUKACYJINE
EFEKTY . . P ..
Lp KSZTALCENIA L|czk_Ja na podstawie kryteriéw weryfikacji
' Uczer, godzin PODSTAWOWE PONADPODSTAWOWE
czen: , ,
Uczen: Uczen:
1 1. Charakterystyka grupy 5 - wymienia¢ kryteria opisu tzw. grupy | - opisywac cechy grupy
docelowej docelowej docelowej niezbedne dla
(np. demografia, socjografia, styl zbudowania perswazyjnej
zycia, zachowania zakupowe) komunikacji (np. motywacje,
okresli¢ kryteria doboru grupy potrzeby, nastawienie wobec
docelowej do osiggniecia marki)
okreslonych celéw strategicznych - dobra¢ grupe docelowg w

zalezno$ci do zatozonych celéw
strategicznych

2 1. Dobér grupy docelowej 5 - okresli¢ kryteria doboru grupy - dobra¢ grupe docelowg w
docelowej do osiggniecia zalezno$ci do zatozonych celéw
okreslonych celéw strategicznych strategicznych

3. 1. Okreslanie budzetu 10 - okresli¢ budzet reklamowy - kalkulowac¢ budzet reklamowy

reklamowego




1. Brief kreatywny

- wymienic elementy struktury briefu (np.
wyzwanie, otoczenie biznesowe, cele
komunikacyjne, grupa docelowa, insight,
gtéwny przekaz, argumentacja,
spodziewana reakcja, tonalnosc¢,
harmonogram dziatan)

okresli¢ zawarto$¢ elementéw tzw. briefu

- spisac¢ wytyczne dla
planowanych dziatan
reklamowych

- przygotowac brief reklamowy

1. Brief mediowy

- wymieni¢ elementy briefu mediowego
(informacje dotyczgce kampanii, cele
kampanii, otoczenie, grupa docelowa,
konkurencja, budzet itp.)

- stworzyé¢ brief mediowy




Wymagania edukacyjne

w zawodzie technik reklamy 333907

na podbudowie kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

KLASA: |

PRZEDMIOT:  Organizacja i techniki reklamy

PLAN NAUCZANIA: 2+1
ROK SZKOLNY: 2020/2021

LICZBA GODZIN: 2 godzin tygodniowo 32 tygodnie
PODRECZNIKI: -
WYMAGANIA EDUKACYJINE
EFEKTY . . 9 ..
L KSZTALCENIA Liczba na podstawie kryteriéw weryfikacji
- . godzin PODSTAWOWE PONADPODSTAWOWE
Uczen: , ,
Uczen: Uczen:
1 1. Akty normatywne 5 - wymieni¢ rozporzgdzenia i ustawy - opisywac cechy grupy
w zakresie bezpieczenstwa regulujgce bezpieczenstwo i higiene docelowej niezbedne dla
i higieny pracy pracy w pracy biurowej zbudowania perswazyjnej
- identyfikowaé akty prawa komunikacji (np. motywacje,
wewnatrzzaktadowego zwigzane z potrzeby, nastawienie wobec
bezpieczenstwem i higieng pracy, marki)
ochrong przeciwpozarowg, ochrong - dobra¢ grupe docelowg w
srodowiska i ergonomig zalezno$ci do zatozonych celéw
- stosowac¢ akty prawa zwigzane z strategicznych
bezpieczenstwem i higieng pracy,
ochrong przeciwpozarowg, ochrong
srodowiska i ergonomig
2 1. Podstawowe zasady 5 - stosowacé akty prawa zwigzane z - wskazywac wtasciwe
bezpieczenstwa i higieny bezpieczenstwem i higieng pracy, zachowania przy pracach
pracy podczas wykonywania ochrong przeciwpozarowg, ochrong z urzadzeniami biurowymi
: Ssrodowiska i ergonomig podtgczonymi do sieci
prac biurowych :
elektrycznej




1. Bezpieczna obstuga
urzadzen technicznych

- korzystac z instrukcji obstugi urzadzenh
technicznych podczas wykonywania

- wskazywac wiasciwe
zachowania przy pracach

podczas wykonywania pracy pracy biurowej Z urzgdzeniami biurowymi
biurowei podtgczonymi do sieci
j .
elektrycznej
4, 1. Zasady postepowania na - wskazywac zasady postepowania na - identyfikowa¢ zastosowanie
wypadek pozaru wypadek pozaru w miejscu pracy gasnic po znormalizowanych
oznaczeniach literowych
5. 1. Znaki informacyjne - rozrdznia¢ znaki informacyjne - stworzy¢ brief mediowy
zZwigzane z przepisami zwigzane z przepisami ochrony
ochrony przeciwpozarowe; przeciwpozarowej
6. 1. Praca biurowa a ochrona - wskazywac zasady recyklingu zuzytych | - identyfikowaé¢ zastosowanie
Srodowiska czesci urzgdzen biurowych i gasnic po znormalizowanych
wyposazenia oznaczeniach literowych
1. 1. Sztuka porozumiewania sie - definiowac pojecie komunikaciji - charakteryzowaé komunikacje
rozrézniaé cele komunikacji interpersonalng
8. 1. Zarzadzanie zasadami w - stosowaé zasady komunikac;ji - stosowac zasady komunikacji
komunikacji werbalnej werbalnej i niewerbalnej interpersonalnej w realizacji
i niewerbalnej - wykorzysta¢ zasady aktywnego dziatan zawodowych
stuchania - odczytywac¢ mowe ciata
- rozréznia¢ elementy komunikacji
niewerbalnej eliminowac¢ bariery
komunikacyjne przy tworzeniu przekazu
9. 1. Style komunikacji w - stosowac style komunikacji werbalnej - stosowac style komunikacji
praktyce i niewerbalnej w konflikcie (pasywny,
asertywny, agresywny)
10. 1. Tworzenie sloganéw - wyjasni¢ znaczenie sloganu - proponowac slogan reklamowy
reklamowych reklamowego w komunikacie dla produktu lub firmy
reklamowym
11. 1. Planowanie i realizacja - opisac¢ specyfike planowania - stosowac metody planowania

strategii reklamowej

strategicznego (np. diugoterminowosc,
orientacja na cele, efektywnosg¢,)

- okresli¢ etapy strategii reklamowe;j

- okresli¢ cele komunikacji i sposoby ich
realizacji poprzez reklame

strategicznego
- zaplanowa¢ strategie
reklamowg
- prezentowac strategie
reklamowg klientowi




- zbiera¢ informacje niezbedne do
realizacji strategii reklamowej

- stworzy¢ strategie reklamowa (napisaé
dokument)

- argumentowac zatozenia
i wnioski zawarte w strategii

12.

1. Efektywnos$¢ strategii
reklamowe;j

- okresla¢ sposoby mierzenia postepow
w realizacji strategii

- wymieniaé elementy kluczowe dla
efektywnosci przekazu reklamowego
(np. spéjnosc¢ dziatan, konsekwencja,
koncentracja srodkéw)

- zmierzy¢ efektywnos¢ strategii
reklamowej
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