KLASA: caty cykl ksztalcenia
PRZEDMIOT:
ROK SZKOLNY:: 2020/2021
LICZBA GODZIN:
PODRECZNIKI: materiaty wtasne

NAUCZYCIEL: Grzegorz Florek

Komunikacja w reklamie

3 godziny tygodniowo (klasa Il)

Wymagania edukacyjne
w zawodzie technik reklamy / technik organizacji reklamy

32 tygodnie

WYMAGANIA EDUKACYJNE

Dziat Tematyka Liczba Podstawowe Ponadpodstawowe
programowy godzin
Uczen potrafi: Uczen potrafi:
I. Komunikat 1. Istota i cechy wymienic¢ i rozrézni¢ elementy kanatéw komunikacji podaé przyktady komunikatéw o réznym
reklamowy komunikatu reklamowego charakterze

wymieni¢ rodzaje komunikatow reklamowych

wymieni¢ cechy komunikatu reklamowego
(atrakcyjnosé, sugestywnosé, zapamietywalnosc,
oryginalnos¢, adekwatnos$c¢ dla odbiorcow,
etycznosé)

stosowaé komunikaty

w sytuacjach zawodowych
weryfikowac efektywnos¢ komunikatu
reklamowego

2. Elementy i funkcje
przekazu reklamowego

wymieni¢ elementy przekazu reklamowego (np.
gtéwny komunikat, korzysci produktowe, argumenty
sprzedazowe, symbole)

scharakteryzowa¢ modele oddziatywania reklamy

rozrézni¢ elementy przekazu reklamowego

dokona¢ selekcji informacji pozyskanych dla celow

wymienic typy argumentéw uzywanych w
przekazie reklamowym (racjonalne i
emocjonalne)

rozpoznac cele komunikacyjne

i pozakomunikacyjne przekazu reklamowego




realizacji reklamy

okresli¢ funkcje przekazu reklamowego

Il. Budowa
komunikatu
reklamowego

1. Kanaty komunikacyjne

okresli¢ zrodta przekazu reklamowego
okresli¢ mechanizmy wptywajgce na tworzenie
reklamy

rozrozni¢ elementy kanatu komunikacji

analizowac¢ przyktady szuméw w
komunikatach réznych mediow

2. Zasady tworzenia
przekazu reklamowego

taczyé tekst i grafike w przekazie reklamowym
rozroznic¢ rodzaje slogandw reklamowych

wymieni¢ zasady tworzenia sloganéw reklamowych
definiowac siatke FCB

charakteryzowac produkty na podstawie siatki
FCB

3. Wiasnos¢ intelektualna

wskazywac przepisy prawa zwigzane z ochrong
wiasnosci intelektualnej

rozpoznawac kategorie wtasnosci
intelektualnej wystepujace w pracy biurowe;j,
np. bazy danych, prawa autorskie, know-how,
autorskie dokumenty, znaki towarowe, licencje

4. Etapy tworzenia
przekazu reklamowego

wymieni¢ etapy tworzenia przekazu reklamowego
(np. strategia komunikacji, opracowanie idei
przewodniej tzw. Big Idea, opracowanie konkretnej
reklamy)

dobiera¢ srodki reklamowe do przekazu
reklamowego

dobiera¢ srodki prezentacji przekazu reklamowego

5. Znaczenie prezentacji

okresla¢ znaczenie przekazu reklamowego w
procesie zwiekszania wartosci marki

wymienia¢ techniki prezentacji komunikatu
reklamowego

identyfikowaé techniki prezentacji komunikatu
na przyktadach

1. Formy
przekazu
w komunikacji
marketingowej

1. Obraz, tekst i dzwiek w
reklamie

wymieni¢ elementy layoutu
wyjasni¢ znaczenie kolorow

wymienic formy dzwiekowe

wyjasni¢ znaczenie konstrukcji gramatycznych
w przekazie reklamowym




wymieni¢ reguty i elementy kompozycji obrazu
wymienic elementy typografii

wymienic style krojéw pisma

2. Slogan reklamowy

definiowac slogan
wymieni¢ cechy sloganéw

wymieni¢ i charakteryzowac rodzaje sloganéw

— charakteryzowac¢ przyktadowe slogany
reklamowe

3. Hasto reklamowe

definiowac hasto reklamowe,
wymieni¢ cechy i znaczenie hasta reklamowego
wymienic cele kreowania hasta reklamowego

wymieni¢ formy hasta reklamowego

— analizowaé hasta reklamowe

4. Logo i identyfikacja
wizualna

wyjasni¢ pojecia: znak firmowy, logo, logotyp,
sygnet, monogram, identyfikacja wizualna, ksiega
znaku, ksiega znaku, pole ochronne, siatka znaku
wymieni¢ elementy logo (kolor, ksztatt)

rozrézni¢ logo od logotypu

wymieni¢ cechy logo

wymieni¢ elementy ksiegi znaku i ksiegi identyfikacji
wizualnej

wymienic¢ elementy systemu identyfikacji wizualnej

wymienic etapy tworzenia ksiegi identyfikacji
wizualnej

— analizowa¢ znaki firmowe

IV. Wspoipraca

1. Komunikacja werbalna

wymienic i rozrézni¢ formy komunikaciji

— stosowac elementy i kody komunikacji




w reklamie

i niewerbalna

interpersonalnej, masowej i wirtualnej
rozpoznac formy i rodzaje komunikac;ji

identyfikowa¢ zasady dobrej komunikac;ji
bezposredniej

niewerbalnej
— wskazac bariery
w komunikowaniu sie

2. Skutecznos¢ przekazu
informaciji

wymieni¢ elementy podnoszgce atrakcyjnosé
przekazu

— tgczyc¢ elementy werbalne
i niewerbalne w przekazie reklamowym (gtos,
jezyk, kontakt, pauza, postawa, gestykulacja,
mimika, dynamika)

3. Kreatywnos¢ i
wspétpraca

rozpoznaé¢ cechy osoby kreatywnej
identyfikowa¢ czynniki wptywajgce na kreatywnos¢

formutowaé wnioski na podstawie opinii cztonkéw
zespotu

rozpozna¢ zachowania hamujgce wspétprace w
zespole

rozpozna¢ kluczowe role w zespole

rozpoznaé sposoby rozwigzywania konfliktu w
zespole

— analizowaé opinie i pomysty innych cztonkéw
zespotu
modyfikowa¢ dziatania
w oparciu o wspolnie wypracowane
stanowisko

— rozwigzywac konflikty
w zespole

4. Planowanie zadan

formutowac cel zgodnie z koncepcjg wyznaczania
celéw w dziedzinie planowania

grupowac zadania wedtug kryterium waznosci i
pilnosci

okresli¢ terminy wykonania zadan i szacowac¢ budzet

okresli¢ srodki i narzedzia do wykonania zadan

—sporzgdzi¢ harmonogram realizacji zadania

5. Techniki radzenia sobie

identyfikowa¢ sytuacje wywolujgce stres
rozpozna¢ skutki stresu

— wskazac¢ przyczyny sytuacji stresowych
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ze stresem

rozrozni¢ techniki radzenia sobie ze stresem

6. Kierowanie,
zarzadzanie i
monitorowanie

rozroznic style kierowania

dobra¢ styl kierowania do warunkéw i mozliwosci
zespotu

identyfikowac czynniki motywacyjne
identyfikowaé¢ zasady efektywnego motywowania
pracownikow

dobra¢ narzedzia motywowania do warunkéw i
potrzeb zespotu pracownikow

motywowac cztonkow zespotu do
wykonywania zadarn zawodowych
stosowaé zasady delegowania uprawnien
wprowadzié¢ rozwigzania techniczne i
organizacyjne wptywajgce na poprawe
warunkow i jakos¢ pracy uprawnien




